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REKLAME
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Myty alebo realita?

Radio do
reklamného
mediamixu
kampani uz

nepatri...

Reklamy v
radiach je
prilis
vela...

EEINERY
radiach
nefunguje...

Radio nie je
moderné...

Klienti uz
nemaju
zaujem o
radio...

Pocuvanost
radii klesa...

Rozhlasovej
reklame
nikto
nevenuje
pozornost...

Reklama v
radiach je
draha...

Reklama v
radiach nie je
dbéveryhodna...

Reklama v
radiach nie je
zaujimava...
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Metodika prieskumu

. . . MEDIALNE
VSEOBECNA POPULACIA TR KLIENTI

N = 1214 respondentov SK populacie vo veku

Velkost vzorky 14-54 rokov N =180
Termin opytovania 29. mdja—11. juna 2017 5.juna—7.jula 2017
B2B
; i Online opytovanie (CAWI) — 80 % IDI — hibkové rozhovory
M , . . .
etoda zberu dat Osobné opytovanie F2F - 20 % Online opytovanie (CAWI)
CATI
Osobné opytovanie F2F
Vyber Kvétny vyber Z dostupnej databdzy klienta a CATI regrutacii
, MEDIALNE AGENTURY - primdrne account
Pohlavie v
Vek manazéri
Orientacné vyberové Vzcllelar'ne_ . PRIAMI KLIENTI — primdarne — primarne marketing,
s Velkost miesta bydliska v
kritéria . brand manazéri, CEO
Kraj
.. &
Prijem

KLIENTI CEZ MEDIALNE AGENTURY - primarne

Medidlne spravanie . v,
P marketing, brand manaZéri

Prieskum realizovala spoloénost MEDIAN, s.r.o. (¢len SIMAR)
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Pocuvanost radia sa zvy3uje najviac zo vSetkych mediatypov hned'za pouZivanim internetu;

naopak sledovanie TV alebo ¢itanie tlacovin mierne klesa. Radio pocuvaju aj mladi.

Poduvate/sledujete tieto média viac, menej, alebo porovnatelne s obdobim pred 2 rokmi?

B Teraz viac ako pred 2 rokmi
Porovnatelne teraz ako pred 2 rokmi
B Teraz menej ako pred 2 rokmi

Poldvanost Radio 25 | = §
radii klesa... video vastného viberu | ECTIN T
N ——

Audio vlastného vyberu “

Kol'ko hodin stravite v priemerny den pocuvanim radia?

B Viacako 5 hodin M 2-5hodin  W1-2hodiny M Menejako 1hodina  mVbbec nepodlivam/nesledujem

14-29 rokov 8 ) 44 21
30-39 rokov 12 28 37 14
40-54 rokov 14 29 38 11

Zdroj: vseobecna populdcia
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V schopnosti oslovit je radio na druhom mieste za TV, najmenej naopak oslovuje

internetova reklama . Reklama v TV divakov najviac obtazuje.

Ked' sa vo vSeobecnosti zamyslite nad r6znymi typmi reklamy podla jej umiestnenia, ktora
Vas najviac OSLOVI?

Reklama v Zivom vysielani TV 30 32 p1:] 10
Reklama v Reklama v Zivom vysielani radia
radiach Vonkajgia reklama 38 38 19 5
nie je e
., ’ Reklama v tlaci/¢asopisoch 39 39 17 4
Zaujimava...
Video reklama na internete 44 34 18 4
Statickd reklama na internete... 46 37 13 4
B 1=malo oslovi m2 m3 W 4=vela oslovi

Do akej miery Vas jednotlivé typy reklamy OBTAZUJU/VADIA VAM?

Reklama v Zivom vysielani TV 7 13 23 58
Staticka reklama na internete... 19 34 23 24
Reklama v Zivom vysielani radia 17 37 24 22
Vonkajsia reklama 27 34 19 21
Reklama v tlaci/¢asopisoch 28 38 18 16
B 1=vObec neobtazuje/nevadi m?2 m3 M 4=velmi obtaZuje/vadi

Zdroj: vseobecna populdcia
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71 % posluchacov pri reklame v radiu nepreladi, 57 % si ju vypocuju a pre 49 % obsahuje

zaujimavé informacie.

SUHLAS S VYROKMI

Pri reklame v
radiu

nepreladujem

Pri reklame
v radiu preladim

Reklamu v radiu
vacsinou
Reklama v radiu
9 40 34 18
Reklama v radiu

obsahuje malo
mabavi N

Reklama v
radiach

nie je Reklamu v radiu
si vacSinou

zaujimava...
vypocujem

Reklama v radiu
vela
zaujimavych
informacii

zaujimavych
informacii

Reklama v radiu
je pre mna

nezaujimava

Reklama v radiu

je pre mna 7
zaujimava

Reklama v radiu

Zdroj: vseobecna populdcia
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Radiova reklama je hodnotena ako najdoveryhodnejSia, naopak internetova reklama v

doveryhodnosti pokulhava.

Je pre Vas vo vieobecnosti DOVERYHODNEJSI NIEKTORY Z TYPOV REKLAM, podla toho v
akom médiu sa nachadza?

Reklama v zivom

Reklama v vysielani radia

radiach nie je
dbéveryhodna...

Reklama v Zivom vysielani
TV

Reklama v tlaci/¢asopisoch

Vonkajsia reklama

Video reklama na internete

Staticka reklama na
internete (reklamné
bannery)

B 1=vObec nedOverujete @m2 ®3 M 4=vela doverujete

Zdroj: vseobecna populdcia
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Slovenska verejnost vnima radio ako mediatyp s najmensim mnozstvom reklamy, naopak v

TV je mnozstvo reklamy vnimané €asto ako nadmerné.

Ked' sa zamyslite nad reklamou okolo nas, ako by ste ohodnotili MNOZSTVO REKLAMY,
ktorému ste vystaveny z pohladu jednotlivych médii, v ktorych sa vyskytuje?

Reklama v TV

Reklamy v

radiach je
prilis vela...

Vonkajsia reklama

Reklama na
internete

Reklama v
tlaci/¢asopisoch

EUEINERY

radiu

m Ziadne, minimalne mnoZstvo reklamy
B Malé mnoizstvo reklamy
Stredné, prijatelné mnoZstvo reklamy
m Velké, skor neprijatelné mnoZstvo reklamy

B Nadmerné, celkom neprijatelné mnozstvo reklamy

>
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Reklama v radiu ma najvyssiu Sancu, Ze ju posluchaci zaznamenajd. Najmensiu Sancu ma

naopak reklama v TV.

Ako vacsinou reagujete, ked pocas filmu alebo relacie, ktoru sledujete v Zivom vysielani v
TELEVIZII/RADIU, pusti stanica reklamu?

Rozhlasovej M Vysoka Sanca na zaznamenanie reklamy
reklame

nikto
hevenuje
pozornost...

Reklamav

radiu

Reklama v tladi 34%

Vonkajsia reklama 28%

Reklama na internete 23%

Reklama v TV 20%

Zdroj: vseobecna populdcia
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Reklama v radiu ma najvyssiu Sancu, Ze ju posluchaci zaznamenajd. Najmensiu Sancu ma

naopak reklama v TV.

Rozhlasovej
reklame

nikto
hevenuje
pozornost...

Zdroj: vseobecna populdcia

Radio nepoclivam
ZapocCuvam sa a zdleZi na
aky je reklama PRODUKT

Zapocuvam sa a zdlezi Ci
je reklama ZABAVNA

Vypocujem si reklamu

Reklamu ignorujem

Neprepnem, ale
nevenujem sa radiu

Prepnem a nevratim sa

Prepnem a potom sa
vratim

Televiziu nesledujem

Zacnem pozerat reklamu a
zalezi, na aky je PRODUKT

Za¢nem pozerat reklamu a
zalezi, ¢i je ZABAVNA

Pozriem si reklamu

Prepnem a nevratim sa

Neprepnem, ale
nevenujem sa TV

Prepnem a potom sa
vratim
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V porovnani s ostatnymi mediatypmi si v celom rade hodnotenych parametrov reklamy

vedie radio vemi dobre.

Mnozstvo . , Miera R . Reakcia na Narast
Zaujimavost , . . Doveryhodnost o
reklamy obtazovania reklamu - konzumacie
! reklamy reklamy . i oo
okolo nas reklamou sanca zasahu médii

U E
B)

] B)

(inB-ov
({0008,

Zdroj: vseobecna populdcia

MEDIAN



MEDIALNE AGENTURY
&
PRIAMI A AGENTURNI KLIENT]
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Vnimanie radia — klienti a medialne agentury

.-

POMOC S kAMPANOUV
~PODPRAhOVOST™ REKLAMY
ZAhlTenie VIZUAWNOU ReKAMOU FLERIBILNE
INTERAKTIVITA RADIOVE) REKLAMY ) )
JEDNOPUChA R(guzg(mV‘fUZITIE RADIOVENO WEBV, SOUALNYCh SIETi

POBRA (€NA pOBRA SPOLUPRACA § RADIAMI

RYC(hLOST NASADENIA SPOLUPRACA NA KREATIVE
POZIADAVLY NA MIERV

RADIO JE NEZASTUPITELNE PREPOIOVANIE S ONUINE-OM

—

PRODUKT NI€ JE VIDIET SLABA ZNALOST VYhOD RADIA
(hYBA SChOPNOST MOMTOROVAT AKTUALNY VYXON KAMPANE
IBA KVARTALNE MERANIE POCOVANOSTINORSIA ZAPAMATATECNOST

MUSi VZBUDIT ZALIEM A EMOUE RADIO STRACA VYZNAM
_Vnimanie IBa JpNYM Zmysom
OBMEPZENA MERATECNOST

Zdroj: medidlne agentury a klienti (h/bkové rozhovory)
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Podla 86 % zastupcov medialnych agentur je radio stale déleZitou a vhodnou sucastou

mediaplanu, pre viac ako polovicu z nich funguje v mediamixe aj samostatne.

SUHLAS S VYROKMI
Radio do
reklamného Radio ako také este
mediamixu stale patri do medianlanu
Py mediaplanu P
kampani uz
nepatri...
Rédio ako také je stale .. je
reklamu reklamu
Radio je efektivne aj v s dalkimi

Zdroj: medidlne agentury
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Podla medialnych agentur je radiova kampari vefmi vhodna pre call-to-action.

Ktoré mediatypy st podla Vas najvhodnejsie pre ROZNE CIELE KAMPANI?
Ako v dneSnej dobe vnimate postavenie radia v mediamixe?

Reklama v

radiach
nefunguje...

CALLTO VYSSIA
FREKVENCIA

ODPORUCANIE

VYSOKY

ZASAH

NETRADICNE
KAMPANE,
NA MIERU

ZNALOST
ZNACKY

Zdroj: medidlne agentury
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Klienti aj medialne agentury vnimaju ako hlavné vyhody radiovej reklamy jej flexibilitu,

interaktivnost a vyhodnu cenu.

Ktoré mediatypy su podla Vas najlepsie/najvhodnejsie pre dané PARAMETRE REKLAMNEJ KAMPANE?

MEDIALNE AGENTURY KLIENTI

Reklama v
radiach
nefunguje...
VYHODNA

VYHODNA

CENA

INTERAKTIVNOST CENA INTERAKTIVNOST

DOVERYHODNOST DOVERYHODNOST

DOBRA

KREATIVA ;
KREATIVA

Zdroj: klienti a medidlne agentury
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Drviva vacsina klientov hodnoti spolupracu s radiom pozitivne, pochvaluje si predovsetkym

pristup ku klientovi, rychlost a flexibilitu.

Klienti uz
nemaiju
zaujem o
radio...

AKO HODNOTITE KOMUNIKACIU s

obchodnymi oddeleniami radii?

H Velmi dobra

M Celkom dobra

B Nemam osobnu
skusenost

Zdroj: klienti

Co konkrétne na komunikacii s radiami OCENUJETE?

Dobra komunikacia,
pristup ku klientovi

Rychlost

Flexibilita

Nastavenie ponuky na
zaklade potrieb klienta

Kreativita

Cena na mieru
Profesionalnost

Cena

NeliSi sa od inych médii

Snaha poméct s
pldnovanim

Vsetko

[y

| I

Zoradené zostupne.

-18 -
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Najviac skdsenosti maju agentury a klienti s klasickymi radiovymi spotmi, klienti hojne

vyuZivaju sutaze.
S ktorymi z nasledujtcich produktov radii mate osobnu skisenost z reklamnej kampane?

MEDIALNE AGENTURY KLIENTI

Klienti uz
nemaiju spoty

[*)

spoty

zaujem o
radio... oznamy

sutaze

N
00

sponzoringy sponzoringy

sutaze

~N
~N

rozhovory

rozhovory oznamy

iny produkt

|
N

iny produkt

|
w

Ziadny z uvedenych

Ziadny z uvedenych

Zdroj: klienti a medidlne agentury
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Pri tvorbe mediamixu je pre medialne agentury aj klientov najddlezitejsi rozpocet kampane,

resp. cena médii, na druhom mieste cielova skupina kampane.

Aké faktory su pre Vas najrozhodujticejsie pri vybere reklamy a mediamixu?

vhodnost média kvalita

=

Zdroj: klienti a medidlne agentury

MEDIALNE AGENTURY KLIENTI
Hlavnym
faktorom v o oo Y
medialnom cielenie / CS — cielenie / CS —
plane je ciel o ,
zasah m ciel kampane
produkt/klient m budget
nacasovanie efektivita -
kreativa nacasovanie u
afinita kreativa u
cena produkt H
efektivita ROI, pomer cena/vykon u
S
- 20 -
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Informacie o realizatorovi prieskumu

MEDIAN, s.r.o je nezavisla
sukromna spoloc¢nost pre
prieskum trhu, médii a verejnej
mienky & vyvoj analytického a
marketingového software.
Spolocnost pdsobi na trhu od
roku 1993 a realizuje vSetky
typy kvalitativnych a

kvantitativnych prieskumov trhu
a verejnej mienky, vratane
oficialnych medialnych merani a
MML-TGI.

Garancia
kvality

MEDIAN je ¢lenom odbornych
zdruZeni:

SIMAR

ESOMAR

TGl Network
American Marketing Association.

9“‘
TARGET
GROUP
INDEX
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Josef Fiser
gsm: 602 458 055
josef.fiser@median.cz
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Narodnich hrdinG 73
Praha 9, 190 12
www.median.cz

Tel: + 420 225 301 111

WORLD

ESOMAR

RESEARCH
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